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Foi um desejo tornado
realidade para Alberta
Marques Fernandes.

Ainda novata na rede,

a jornalista viu o verdadeiro |
alcance do twitter quando

um Big Mac aterrou

na sua mesa na redacgao
da RTP, horas depois

de ter 'tweetado’ que Ihe
apetecia um hamburguer.

Twitter,

Ana Sofia Fonseca

O hamburguer chegou quente aos es-
tudios da RTPN. Entrou na televisdo,
atravessou corredores, subiu no ele-
vador. Pelo caminho, um rasto a ‘fast-
food’. Alberta Marques Fernandes es-
tremeceu. O desejo tornara-se reali-
dade. Horas antes, confessara no
twitter que lhe apetecia um hambiir-
guer. Um desconhecido encarregara-
se de o entregar na portaria. Incrédu-
la, continuou a desfiar o noticidrio das
seis da tarde. Agora, o Big Mac apare-
cia na sua secretdria. Uma noticia a
seguir a outra, nada a denunciar a agi-
tagdo que a consumia: “Nunca pensei
que fosse possfvel! Era uma novata no
twitter, s6 ai percebi o seu potencial”.

Nesse domingo de Fevereiro, Al-
berta pouco conhecia da rede social de
microblogging, que pde o mundo a
responder a pergunta “o que estds a
fazer?”. Como num blogue, mas ape-
nas em 140 caracteres. No se pense
que ¢ insuficiente - j4 14 coube a crise
no Irdo e a amaragem do Airbus no rio
Hudson. Paulo Querido, jornalista es—
pecializado em assuntos ligados as
novas tecnologias, tira conclusées:
“As redes sociais democratizam a co-
municagio. Qualquer um ¢ emissor, o
acesso as massas deixa de estar reser-
vadoa alguns.”

O twitter € o lugar da moda. Aseli-
tes andam por L4, atentas a novida-
des, prontas a opinar, receptivas a
mostrarem-se. Para o bem e para o
mal, ninguém fica indiferente. Mark
Pfeifle, um dos conselheiros da admi-
nistragio W. Bush, afirmou mesmo
que devia estar na corrida ao Nobel da

o lugar da moda

Paz. Argumentos a favor nio lhe fal-
tam. Foram os 220 mil tweets publi-
cados durante as manifestagdes em
Teerdo, que impediram o regime de
silenciar a revolta. J4 o Nobel portu-
gués, José Saramago, maldiz os famo-
s0s 140 caracteres. Sem amaciar o
verbo, lamentou ao jornal O Globo:
“De degrau em degrau, vamos des-
cendo até ao grunhido”. Juntam-se-
lhe outras vozes, a entrega excessiva
s redes sociais ameaca a comunica-
¢do olhos nos olhos.

Alberta encolhe ombros a polémi-
cas. Os seus mais de trés mil tweets
comprovam que estd na rede como
“mulher, mae e jornalista”. Numa das
ultimas luas de Julho, dava conta de
aflicbes: “Estou cheia de dores de ca-
bega! Acho que finalmente preciso de
deulos depois de tantas horas por dia
no twitter”. A terminar a mensagem,
meia dizia de paréntesis a valerem
como sorriso. A rede tem o seu dicio-
nério - abreviaturas sio regra, pon-
tuacdo e paréntesis revelam senti-
mentos. Nessa mesma noite, Alberta
abria outras intimidades: “Shiiiii... ¢
tardissimo!!!! Vou deitar a filhota e...
acho que adormego a seguir. Se nio
voltar, beijoooooossss e bons so-
nhos!!!!” Dias antes, disparara adre-
nalina: “Cd voueu!”. E foi. Céu adian-
te, no seu primeiro salto de para-que-
das. “O twitter é um local de partilha.
Deu-me imenso prazer twittar dentro
do avido”. E gente ansiosa por deta-
lhes nio faltou, a jornalista soma mais
de sete mil “amigos virtuais”.

A febre aumenta, os utilizadores
multiplicam-se. Em Portugal, esti-
mam-se mais de 50 mil almas. Nos

cinco continentes, 40 milhdes. E certo
que muitas contas sdo quase fantas-
mas. Mas cada vez mais, o que acon-
tece conta-se em 140 caracteres: “En-
quanto jornalista, ndo vivo sem o
twitter. E a melhor fonte”. A sua rede
compde-se de amigos, mas também
de meios de comunicagdo. Minuto a
minuto, o pulsar do globo ecoa no seu
computador: “Gragas ao twitter, fuia
primeira a dar a noticia do golpe de
Estado nas Honduras. E um desafio
muito maior, acabava de escrever
uma noticia e j tinha de a actualizar.
A informagdo chegava em catadupa”.

Paulo Querido ndo perde pitada
das andancas do mundo. Mas hd mui-
to virou costas  informagio no papel.
Novas tecnologias é rétulo que lhe eri-
¢a as ideias: “Uso computador ha mais
de um quarto de século, nio se pode
dizer que o ldpis ¢ um instrumento
novo s porque uma crianga pega nele
pela primeira vez”. Vagueia pela In-
ternet desde 1989, ainda o Ocidente
aplaudia a queda do muro de Berlim.
Com o futuro na mira, tira o retrato do
twitter:- “O seu maior impacto acon-
tece junto dos meios de comunicagdo.
A amaragem no rio Hudson acordou
para esse fenémeno. E a verdadeira
ferramenta do directo. Alguém twit-
tou a imagem e, minutos depois, sur-
gia nas televisdes™.

A demissdo de Pinho

O olhar do deputado fez-se um mar
de chamas. A bomba acabara de ex-
plodir no twitter e ele adivinhava
mortos. Jorge Seguro Sanches, eleito
com as cores do PS, nem queria acre-
ditar no que via - no seu telemovel, o
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ministro Manuel Pinho com dois de-
dos colados a testa. Naquele mesmo
instante, a mesma mensagem atingia
outras cadeiras do hemiciclo. O titu-
lar da pasta da economia fizera um
par de chifres ao comunista Bernar-
dino Soares. Jorge Seguro Sanches
mal conseguiu respirar: “A imagem
passou em directo no canal do Parla-
mento, mas so quem estava em casa €
que viu. No plendrio, soubemos pelo
twitter.” E, quisera o destino, a seu
convite, um grupo de assiduos twit-
teiros assistia nas galerias ao debate
do Estado da Nagdo.

A discussdo tomou a rede de assal-
to. O futuro tragava-se a velocidade
dos tweets e o socialista calculava o
desfecho: “A demissdo do ministro
hao se deveu ao twitter, mas € dbvio
que foi apressada.” Ao mesmo tempo
que Seguro Sanches se agitava, tam-
bém André Almeida, da bancada do
PSD, pressentia um certo alvorego.
Mas a Assembleia é tio dada a exces-
50S que nem se apoquentou. Apenas
ao ver o twitter, percebeu que a agen-
da mudara - o Estado da Nacio torna-
ra-se nota de rodapé, o gesto do mi-
nistro era senhor da tarde.

Até Novembro passado, o twitter
era um ilustre desconhecido. O so-
cial-democrata pertence ao grupo de
deputados, que entio descobriu o
gosto do dedo. Sabe bem que o siste-
ma de microblogging lhe dd visibili-
dade. Para os politicos sem lugar na
primeira fila do hemiciclo e da televi-
sd0, ndo hd melhor pulpito: “Uso o
twitter sobretudo como barometro de
opinido. Jd cheguei a langar discus-
sOes para, de acordo com os pareceres
das pessoas, limar algumas ideias de
projectos-lei”,

Sagrado ou profano, o poder pisca
o olho ao twitter. Pelas bandas do
Vaticano, até o Papa Bento XVI espa-

Um hambdurguer,
um ministro,

uma revolta

em Teeréo.

O mundo cabe

em 140 caracteres.

lha a fé em 140 caracteres. Antes, jd
Barack Obama seduzira votos nas re-
des sociais. Também por cd, os poli-
ticos vergam-se &s novas tendéncias.
O Presidente da Republica deu o
tweet de partida em Janeiro. Agora,
em véspera de eleicoes, promessas e
beijinhos sobem a qualquer palan-
que. Nuno David, professor e investi-
gador no [SCTE, traz o twitter no dis-
curso: “Eum processo de comunica-
¢3o horizontal, sem filtros nem in-
termedidrios. Com as campanhas
eleitorais, os politicos vdo usa-lo
mais, catapulta a possibilidade de
promogdo e de perceber tendéncias”.
Além disso, ¢ uma forma econémica
de chegar aos eleitores.

Até onde ird a influéncia do twit-
ter? A televisdo continua palco prin-
cipal, mas ninguém adivinha proxi-
mos capitulos. José Sécrates ganhou
notoriedade gracas aos debates televi-
sivos com Santana Lopes. Dard, um
dia, o twitter um novo lider? O pro-
fessor do ISCTE observa cendrios: “E
possivel que acontega algo semelhan-
te, mas ainda estamos longe disso”.

Naquela tarde de domingo, no es-
tudio da RTPN, Alberta dividia-se en-
tre o teleponto e o hambuirguer. O seu
espanto era o dos muitos twitteiros
que, hd horas, seguiam curiosos a rota
do Big Mac. Agora, queriam o desfe-
cho. Pedro Aniceto, ansiedades em-
penhadas na novela, enviava novo
tweet: “Alberta, um pedacinho de pa-
pel em cima da mesa, please. Show us
a sign!”, A jornalista voltou a estre-
mecer. Continuava a desfiar o noticid-
rio como se esta fosse apenas mais
uma tarde de trabalho. Mas ndo era.
Num impeto, enquanto as imagens
passavam, twittou: “Pego na caneta.
Pode ser?”. Um segundo depois, sur-
gia no ar. O rosto impdvido, a caneta
frenética. O twitter em éxtase. m

A televisdo passava
repetidas vezes o gesto

de ministro para o comunista
Bernardino Soares, mas
foi através do twitter que

o Governo soube o que
tinha feito Manuel Pinho.
Arede social “apressou”

a demiss&o de Pinho, diz

o deputado socialista Jorge
Seguro Sanches.

José Saramago lamenta

o sucesso do twitter. “De
degrau em degrau, vamos
descendo até ao grunhido”
disse o Prémio Nobel

da Literatura ao jornal

O Globo. E uma das vozes
contra esta rede social,
que retne em Portugal
perto de 50 mil internautas.
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ECONOMICO DE VERAO

Saiba como
o Twitter
passou a
ditar o ritmo

da Historia

Reportagem

no mundo do
Twitter. A saida
de Manuel Pinho
e a revolta no Irdo
ao ritmo de 140
caracteres. =




